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Mythen und Vorurteile 
rund um das Thema nachhaltige Reisen



Mythos 1:
Nachhaltig zu reisen bedeutet Verzicht



Mythos 2:
Bahnreisen dauern zu lang



Mythos 3:
Fliegen ist immer günstiger





























Nachhaltigkeit als Wachstumshebel



Was sagen Reisende?

21Quellen: Futouris NIT Umfrage unter 2.000 Kunden, booking.com Sustainability report 2025

Der Trend geht zur An-/ Abreise mit dem Zug 
bzw. Nachtzugfahrten.

der deutschen Reisenden möchten       
künftig nachhaltiger reisen 
(2016 waren es nur 38%).

91%

der deutschen 
Reisenden 

möchten, dass das 
ausgegebene Geld 
für ihre Reise der 

lokalen 
Gemeinschaft 

zugute kommt.

68%

der Kund:innen 
sind offen, 

Informationen zum 
Klimafußabdruck 

ihrer Reise zu 
erhalten.

77%



Wie bekomme ich nachhaltigkeitsaffine 
Kund:innen in mein Büro?

Praktische Tipps für den Counter



Expertise in der Außenwerbung zeigen durch

• Schaufensterwerbung

•Webseite / Blogbeiträge
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Nachhaltigkeit auf der Webseite
Beispiel: Reisebüro Haus des Reisens
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Nachhaltigkeit auf der Webseite
Beispiel: Reisebüro Schlagheck / reiseart
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Expertise in der Außenwerbung zeigen durch

• Schaufensterwerbung

• Webseite / Blogbeiträge

•Newsletter / Social Media

• Eigene Reiseerfahrung als Storytelling für Inspiration nutzen
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Nachhaltigkeit auf Social Media
Beispiel: Reisebüro Haus des Reisens
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Expertise in der Außenwerbung zeigen durch

• Schaufensterwerbung

• Webseite / Blogbeiträge

• Newsletter / Social Media

• Eigene Reiseerfahrung als Storytelling für Inspiration nutzen

• Infoabende mit Veranstaltern für Kund:innen

• E-Mail Abbinder: Wir beraten gerne zu verantwortungsvolleren, 
faireren / klimafreundlicheren Reisen – sprechen Sie uns an!

• Sichtbare Platzierung von Aufklebern, Flyern, Handouts
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Sichtbare Platzierung von Postern, Flyern, 
Aufklebern oder ähnlichem
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Best practice - Nachhaltigkeit im Gepäck
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Nachhaltigkeit erfolgreich verkaufen

• Fokus auf den Vorteilen von nachhaltigen Reiseangeboten

• Keine Nennung von „Features“ wie Ökostromnutzung oder Mülltrennung

• Umschreibung, was Nachhaltigkeit konkret für den Kunden bedeutet

Menschen möchten Nachhaltigkeit ERLEBEN, 
nicht buchen.
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Wie kann ich mich weiterbilden?

Eine Übersicht praxisnaher Tools für den Counter



Interaktive E-Learnings
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E-Learning „Nachhaltigkeit am Counter“
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E-Learning „Nachhaltigkeit am Counter“
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Ich möchte den 
Link zum neuen 
E-Learning per 
Mail erhalten:



E-Learning „Klimaschutz am Counter“
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E-Learning „Klimaschutz am Counter“
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Hier geht‘s zum 
E-Learning



Futouris Toolkit: Nachhaltigkeit am Counter
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Futouris Toolkit: Nachhaltigkeit am Counter
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Hier geht‘s zum 
Toolkit



Erklärvideos und Quiz
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Erklärvideos
QuizNachhaltig Reisen leicht gemacht: 

Tipps für den Counter
Transparenz beim Reisen: Der 
Klimafußabdruck einfach erklärt



Klima-Fußabdruck mit KlimaLink berechnen
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Gibt es Fragen?



Ansprechpartnerinnen

Tatjana Peters 

Projektmanagerin Futouris e.V. (www.futouris.org)

Mail: tatjana.peters@futouris.org 

Christina Daldrup

LCC Reisebüro Schlagheck

Mail: c.daldrup@reiseart.de 

Kerstin Schmidt

Haus des Reisens Limburg

Mail: info@haus-des-reisens.de  
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