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Mythen und Vorurteile
rund um das Thema nachhaltige Reisen



Mythos 1:
Nachhaltig zu reisen bedeutet Verzicht



Mythos 2:
Bahnreisen dauern zu lang



Mythos 3:
Fliegen ist immer gunstiger
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Deine Auszeit, die bleibt.

Europa neu entdeckén

Bahnreisen als Wachstumshebel
fur Reiseburos

DRV-Tag des Reisevertriebs 2026




5 gangige Mythen
Aber eben nur noch Mythen

Prerope

Mythos: Reisezeit
® Bahnreisen dauern zu lange

Mythos: Zielgruppen
28 Bahnreisen sind nur fur altere Menschen

Mythos: Komplexitat
Bahnreisen sind zu kompliziert

Mythos: Preisvergleich
£# Fliegen ist immer gunstiger

Mythos: Streckennetz
© Nur Ziele in Deutschland sind gut erreichbar



Warum Bahnreisen gerade neu gedacht werden ﬂ‘mt’mﬂp%
Kund:innen suchen bewusstere Reiseerlebnisse

Veranderte Kund:innenmotive

Kund:innen suchen entspannte, nachhaltige Reisen mit
Europa als Nahziel.

Relevanz fur Reisebliros

Reiseburos profitieren durch kuratierte Routings, neue
Zielgruppen und differenzierbare Angebote.

Strategische Wachstumschance

Bahnreisen entwickeln sich vom Nischenprodukt zum _
wichtigen Wachstumsthema




Warum Bahnreisen Potenzial haben
Eine personliche Betrachtung

Prmerope

Fundamentale Veranderungen

Reisewahrnehmung andert sich: Erlebniswert, Komfort
und Nachhaltigkeit gewinnen an Bedeutung neben
Preis und Dauer.

Neue Reiseerwartungen

Kund:innen bevorzugen Multi-Stop-Reisen, kuratierte
Empfehlungen und mehr Orientierung bei
internationalen Verbindungen.

Beratung und Vertrauen

Reisende suchen Beratung fur Sicherheit und Vergleich,
besonders bei Nachtzigen und Kombinationsreisen.



Warum Reiseburos profitieren A’Me/rma
Beratungsqualitat wird zum Wettbewerbsvorteil

Beratungsintensive Reisen

Reisen bestehen oft aus komplexen Kombinationen, die
kuratierten Service und Stressreduktion bieten.
Vielfaltige Zielgruppen

Neue Zielgruppen wie Familien, Paare und Slow-Travel
suchen Ruhe, Komfort und individuelle Erlebnisse.
Hohere Wertigkeit und Marge

Premium-Angebote und Zusatzverkaufe steigern die
Marge und schaffen Beratungsvorteile gegenuber
Online-Buchung.




Prerope

Praxisbeispiele - Bahnreisen als Upgrade

Upgrade der Erlebnisqualitat

Die Anreise mit der Bahn wird zum Erlebnis durch
Landschaften, Ruhe, Schlafwagenromantik und das
Gefuhl, unterwegs zu sein.

Upgrade in Planbarkeit und Komfort

Weniger Stress durch zentrale Ankunft und
Komfortoptionen wie erste Klasse und Familienabteile.

Upgrade im Verkaufsprozess

Reiseburos verkaufen das Bahnerlebnis narrativ und
kuratieren passende Bausteine fur hohere Warenkorbe.




Europa per Bahn neu entdecken
Unsere Beispielrouten auf einen Blick

EuropaperBahn  _ ... |
neu entdecken N

Nachtzug Ve bindungen (Naghtpet|

Unsere Beispielrouten auf einen Blick ... Weitses stiraktion Bubenacbindingen

Schweiz erleben
Spektakutare Pancramastrecken
mit Gacer Express, Bernina Express
ured Grand Train Tour

w Norditalien & Siidtirol
Bequem per Bshvr Maiand,
Comer See, Verona und Sudtvol -

Stadt, Natur und Genurss perfiekt
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Schweiz erleben - Die Bahn als Urlaubserlebnis Ahemm%
Glacier Express | Bernina Express | Grand Train Tour

« Fur wen eignet sich diese Reise?
» Paare & Best Ager

« Premiumkund:innen

» Erlebnisreisende

« Warum ist die Reise attraktiv?
« Panoramastrecken

« entschleunigtes Reisen

« Bahn als Erlebnis

« Warum furs Reiseburo?
* hoher Beratungswert

« emotional verkaufbar

« Zusatzverkaufe moglich

Die Reise wird Teil des Urlaubs



NEU: Kurzreisen im Glacier Express
Drei- und viertagige individuelle Kurzreisen

Reisevarianten Inklusivileistungen
» St. Moritz - Zermatt » 2 bzw. 3 Hotel-
» Glacier Express ubernachtungen
Individuell - 3 Tage inkl. Frahstuck
» Wahlweise 3- oder
» Faszination Glacier 4-Sterne Hotels
Express - 4 Tage » Fahrt und
» Chur -Zermatt Platzreservierung im s L g i B
» Kurzmalin die Glacier Express eaeat o8 W
Schweiz - 3 Tage » Swiss Travel Pass fur e ==
» Glacier Express 3 Tage in der 1. oder
erleben - 4 Tage 2. Klasse
Eckpreis

«ab 599 € p. P.




Grand Train Tour of Switzerland
Alle Schweiz-Highlights in einer Reise

eropa

6-, 8-, 9-tagige individuelle Reise Basel - Luzern

» 3 Routen:
» Winter Magic (Luzern-Tirano)
» Classic Tour (Basel, Interlaken, Luzern)
» Ab/bis Luzern (Luzern, Montreux, Zermatt)

. Zermatt

— Ab/bis Luzern
— Classic-Tour
— Winter Magic_«"




Norditalien & Sudtirol bequem per Bahn entdecken Pmma
Mailand | Comer See | Verona | Sudtirol

« Fur wen eignet sich diese Reise?

- Italien-Liebhaber:innen

« Kultur- und Genussreisende

« Kund:innen und Familien mit Wunsch nach entspannter Anreise

« Warum ist die Reise attraktiv?

« Innenstadt-zu-Innenstadt reisen

« Kombination aus Stadt, Natur & Kulinarik

- Hohe Aufenthaltsqualitat ab dem ersten Reisetag

« Warum interessant furs Reiseburo?

« Ideale Flugalternative innerhalb Europas
 Bekannte Destinationen neu inszenierbar
« Sehr gut kombinierbar als Rundreise

In Europa einfach und komfortabel reisen mit der Bahn
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Nachtzugreisen - Europas Stadte neu erleben Pﬂ«wmc»
Wien | Zurich | Prag | Stockholm

Fur wen eignet sich diese Reise?
Stadtereisende & Familien

* junge Zielgruppen

« Paare & Kurzurlauber:innen

« Warum ist die Reise attraktiv?

« Abends einsteigen, morgens ankommen

« Emotionales Reiseerlebnis

« Moderne Schlafwagen und neue Komfortangebote

« Warum interessant flurs Reisebliro?

« Starke Differenzierung zu Online-Buchungen
» Ideal flUr Zusatzberatung & Kombinationen

« Trendprodukt mit wachsender Nachfrage

Der Nachtzug erlebt gerade eine echte Renaissance.
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Erdgebundene Reisen
ersetzen nicht den
klassischen Urlaub —
sie erweitern das
Beratungspotenzial im
Reiseburo.
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Nachhaltigkeit als Wachstumshebel



— 17% —~

der Kund:innen
sind offen,
Informationen zum
KlimafuBBabdruck
ihrer Reise zu
erhalten.

\_ /

Was sagen Reisende?

der deutschen Reisenden mochten
kiinftig nachhaltiger reisen
(2016 waren es nur 38%).

-

o

bzw. Nachtzugfahrten.

\

Der Trend geht zur An-/ Abreise mit dem Zug

/

Quellen: Futouris NIT Umfrage unter 2.000 Kunden, booking.com Sustainability report 2025

~ 68%

der deutschen
Reisenden
mochten, dass das
ausgegebene Geld
fur ihre Reise der
lokalen
Gemeinschaft
zugute kommt.

\_ J
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Wie bekomme ich nachhaltigkeitsafﬁné -
Kund:innen in mein Buro?

Praktische Tipps flr den Counter



Expertise in der Aullenwerbung zeigen durch

* Schaufensterwerbung
* Webseite / Blogbeitrage



Nachhaltigkeit auf der Webseite
Beispiel: Reiseblro Haus des Reisens

Ein Projekt, das uns am Herzen liegt: Nachhaltig reisen

Wir haben in 2020 mit einem Projekt begonnen, das uns schon lange Zeit beschaftigt hat: Nachhaltiges Reisen. Wir nehmen an, dass es den meisten
Menschen immer bewusster wird, dass ein ,weiter so" nicht mehr moglich ist. Wir missen etwas tun, dass unsere Enkel auch noch auf unserer
wunderschénen Welt reisen konnen.

Doch wie kénnen wir nachhaltig reisen? Darliber haben wir uns an unserem ldeentisch viele Gedanken gemacht, Fortbildungen besucht, viel recherchiert,
tolle Menschen mit innovativen ldeen getroffen und von ihnen gelernt. Aber wir haben auch gemerkt, dass dies eine schrittweise Entwicklung ist, und es
nicht gleich von 0 auf 100 geht. Daher ist es nicht in unserem Sinn, mit erhobenem Zeigefinger zu erkldren, was man ab sofort lassen muss.

Wahrend der Pandemiezeit hat sich herauskristallisiert, dass Reisen ein groes Bedirfnis der Gesellschaft ist. Da man nicht durch die Welt reisen konnte,
wurden die schinsten Orte in der Umgebung entdeckt. Somit konnten Sie die atemberaubende Schénheit der Natur und die Ruhe auf sich wirken lassen. Wir
waren uns einig, dass ein Urlaub abseits der groBen Touristenpfade in Zukunft in Betracht gezogen wird. Diese Werte kombinieren wir mit unserer Marke:
reisenneugedacht — Atemberaubende Erlebnisse, fremde Kulturen & Genuss pur. Unser Ziel ist es, unseren Kunden eine nachhaltige und bewusste Art des
Reisens zu ermdglichen, ohne dabei auf Komfort und Erlebniswert zu verzichten.

Wir verstehen Nachhaltigkeit als ganzheitliches Konzept, das sowohl dkologische, soziale als auch tkonomische Aspekte umfasst. Daher arbeiten wir eng
mit Reiseveranstaltern zusammen, die Ihren Traumurlaub individuell zusammenstellen und so nachhaltig wie moglich gestalten. Unser Ziel ist es nicht nur
ein unvergessliches Reiseerlebnis zu bieten, sondern auch dazu beitragen, die Umwelt und die Gemeinden, die wir besuchen, zu schitzen und zu
unterstiitzen. Schon heute konnen wir lhnen tolle Losungen anbieten, um |hren dkologischen FuBabdruck zu reduzieren und halten unser Versprechen: Wir
bleiben dran!

Wir sind stolz darauf die Marke reisenneugedacht ins Leben gerufen zu haben, und somit Nachhaltigkeit und Umweltschutz in den Vordergrund zu stellen.
Wir glauben fest daran, dass wir alle eine Verantwortung haben, unseren Planeten zu schiitzen und zu erhalten, und wir sind entschlossen, unseren Teil dazu
beizutragen. Wenn Sie sich fiir nachhaltiges Reisen interessieren, sind Sie bei reisenneugedacht genau richtig. Wir freuen uns darauf, Sie flir lhre ndchste
bewusste Reise bei uns im Biiro begriiBen zu diirfen.

Reisen Sie mit uns: Achtsam, Bewusst und Bestmdaglich!
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Nachhaltigkeit auf der Webseite
Beispiel: Reisebliro Schlagheck / reiseart

1. Unser Enga

Als Teil der glo
auch fir die U
rminimieren un
Informationen z

2. Partnerscha

Reisen bedeut
unterstitzen lo
und der tiefere

3. Mitarbeiter i

Unser Team ist
die Schaffung
bei. Die Gesund

4, Gemeinsam

Wir verstehen, ¢
zu begleiten. Ge
uns stetig verbe

Bei uns steht de

|

Wir férder
fi

Jéhrlichch]

KOMPENSIEREN SIE IHRE REISE

GEMEIMNSAM MIT UNSEREM PARTHNER ATMOSFAIR

Mit unseremn Partner atmosfair kinnen Sle einen echten Beitrag zum Klimaschutz weltweit leisten! Basierend auf der Flugdistanz und Flugklasse Ihrer Reise ermittelt atmosfair mit einem Klick den dazu passenden
Klimaschutzbeitrag. Die Ergebnisse basieren auf wissenschaftlich fundierten Daten und lhre Spende trigt garantiert zum Klimaschutz bei, da alle Projekte bei atrnosfair nach dem Goldstandard zertifiziert sind.

— T B T

= atmaosfair

Die atmosfair Klimaschutzpakete

mit der Buchung unserer Klimaschutzpakete unterstiitzen sie die Produktion und
Entwicklung won e-Kerosin, den Aufbau griner Energie in Afrika, Asien und Lateinamerika
sonwie die Klimabildung an deutschen Schulen fiir mehr Infot tiehe unten). Vielen Dank for

Ihren Beitrag!

Klein

Perfekt flir Reisen ohne Flog, fir disjenigen, die nachhaltig untensvegs sein mdchten und
dabsei auf den Himmel verzichten kdnnen,

Preis pro Stick 20€
Ihre gewiinschte Anzahl o5
Summe o€

ri-
en

' un-
the

irunsere Kunden als
1 von Ressourcen zu
Reiseoptionen und

auf lokale Experten,
rd. Die Authentizitat

t Belegschaft. Durch
wserer Gemeinschaft

uns auf dieser Reise
en Dialog wollen wir
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Expertise in der Aullenwerbung zeigen durch

* Schaufensterwerbung

* Webseite / Blogbeitrage
* Newsletter / Social Media

* Eigene Reiseerfahrung als Storytelling fiir Inspiration nutzen



Nachhaltigkeit auf Social Media Y
Beispiel: Reisebliro Haus des Reisens

Haus des Reisens Limburg reisenneugedacht ist hier:..
28. April um 18:50 - Limburg an der Lahn
&7 Midnight Dreamer - Giulio Cercato - Q3

hausdesreisens Mallorca ist mehr als Beachclubs, Ballermann und uberfullte Buchten.

:T;f;zi::;‘:c’: Uiy | ERgm e Wer genauer hinsieht, entdeckt eine Insel voller Ruhe, Natur und
echter mallorquinischer Kultur.

hausdesreisens 5 Wo. Bucht jetzt eure nachste Traumreise

Unsere top drei nachhaltigen Relseziele . . N X

1Ur eure Sommerreise. #mallorca #hausdesreisens #reisenneugedacht #reisetipp

#limburg Weniger anzeigen

Warum nachhaltig reisen...? und
wenn ja, wohin?

#nachhaitigkeit #travel #limburg
#hausdesreisenslimburg
#reisenneugedacht

DIE SERRA DE
TRAMUNTANA

S WELTEARE
B M NOASWERTEN DAR InEEL

TRINE MROINONNE RS

SEMINGRLANDACHART MY

ONFIRn

OLINENTEARALIEN UND

Noch keine Kommentare.
Beginne die Unterhaltung.

ALTEN WASIENWESEN

PERPEEY PUN ALLE 1
MALLONCA

TALEREN




Expertise in der Aullenwerbung zeigen durch

* Schaufensterwerbung
* Webseite / Blogbeitrage
* Newsletter / Social Media

* Eigene Reiseerfahrung als Storytelling fur Inspiration nutzen

* Infoabende mit Veranstaltern fiir Kund:innen

* E-Mail Abbinder: Wir beraten gerne zu verantwortungsvolleren,
faireren / klimafreundlicheren Reisen — sprechen Sie uns an!

* Sichtbare Platzierung von Aufklebern, Flyern, Handouts



Sichtbare Platzierung von Postern, Flyern,
Aufklebern oder ahnlichem

) t
(M Tipps U ke
- packe
Wir haben nur einen Planeten zum Verreisen. mel nen Mlt dem Zug uns Fusagdomm

Gehen wir schonend mit ihm um. b ‘ Kotfer: Mit tel meer!

zum verantwortungsbewussten Reisen

Die hiufi Frage bei der Ur p g lautet: Wohin? Gleichzeitig sollten wir KlimaLink®
Reisen Sie bewusst. Wir beraten Sie gerne zu klimafreundlicheren Reisen. Eaprc

1500 kg C0,¢ pro Person

uns aber auch die Frage nach dem Wie stellen. Die Art unseres Reisens kann einen
nicht zu unterschiitzenden Beitrag zum Umwelt- und Klimaschutz leisten.

Dabei geht es nicht darum, auf den Traumurlaub zu verzichten - sondern ihn so
nachhaltig wie méglich zu gestalten.

l(liniabewus;u

WAS SIE VOR DEM URLAUB BEACHTEN KONNEN
Wir beraten Sie gerne wie.
* Reisen Sie wenn moglich mit Bus und Bahn in den Urlaub. T
« Verzichten Sie auf Inlands- und Zubringerfliige.
. pi en Sie die CO,-Emi des Flugs bzw. der Reise.

« (bernachten Sie in nachhaltig zertifizierten Hotels.

« Erweitern Sie Ihr Reisegepdck um eine wiederverwendbare Wasserflasche und
Einkaufstasche, um Plastikmill zu vermeiden.

Klima
° (4 FuBahdruck
WIE SIE WAHREND DES URLAUBS NATURLICHE RESSOURCEN WIe v lel c oze hus t Du 0
UND DAS KLIMA SCHUTZEN KONNEN '@ ® [
« Lassen Sie Handtiicher und Bettwdsche nicht taglich wechseln. l m G e p uc k ?

« Verzichten Sie auf die tagliche Zimmerreinigung. p
* Gehen Sie verantwortungsvoll mit Ressourcen wie Strom und Wasser um. Lassen Sie sich bei uns beraten, wir schicken Sie klimafreundlich in den Urlaub.

* GenieBen Sie die lokalen Lebensmittel.
« Erkunden Sie Ihren Urlaubsort zu FuB oder mit dem Rad. Das halt auch fit.

KlimaLink®

1500 kg CO,z pr

UND NOCH EIN TIPP ZUM SCHLUSS Klima]_inko
Begegnen Sie den Mitarbeiter:innen und der einheimischen Bevélkerung mit EEE ! ‘"'"l"mulkhcs Jahres.
Respekt und Freundlichkeit. Mehr Infos finden Sie z.B. im ,.One Planet Guide" % ¥ 1 ::‘lﬂ 2um Vergleich,

der gemeinniitzigen Organisation ,Brot fiir die Welt". (OB 2 500 kg CO,¢ pro Person

e~

‘.' FUutouris !»zusammenarbeit mit Futouris, der Nachhaltigkeitsinitiative

-~ der deutschsprachigen Relsebranche
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Best practice - Nachhaltigkeit im Gepack

Heus des Deisens -

Machhaltigkeit im Gepéck

Der Schiaz der Merschin und der Usiell 51 uns wichtig

Diies gilt natirlich auch im besanderen Male fir lhren wohherdienten Urlaub.

Schan mit der Beackiung weniger Tipps kinnen Sie viel lun ahee then Ursubsgenuss m
schealemn

Es beginnt irm Koffer...

Mit esgenern Sharmpos und Duschgel vermeiden Sie das alfnen der Hotelprodukie, die altin
kleinen Flastisflaschen verpackl sind

Sallben lhre milgebrachben Produkte am Ende Bhres Urlawbs erst halb kser sind, bitte nehmen Sie
diese wisder mit nach Heuse, wo e besser enlsorgl wenden kinnen,

Amn Besten wiare es, Sie kaulen immer gleich festes Shampoo und Duschgel, dann sparen Sie
awch pu Heuse Plastik ein

Zum Beispiel: hips-fiduschbrocken del ader htps:('globusliebe. com/pero-waste-aul-reisen/

Auch waschbare Wattepads sind eine tolle Allematiee 2u den hedidmmlichen Wegwerf -Pads
Zum Bekplel: hatps-iigopandoo de/

Achien 5ie beirn Kaul der Sonnencreme unbedingt darauf, daB diese das Meer und vor allem
die Korallen nicht schiadigen. Das kdnnen nicht mur die teuren Sonnencremes leisten, es gibt
ausch tolle und premwerts Prodube im Drogerienradio

Higr #ine Ubersackit

hitps: foreankind -shop defsonnenschutz-ohne - mikroplastik-ursere -emplehlung !

Pachen Sie doch enfach eine wiederverwendbare Tasche und eine wiederbedillbare
Trinkllasche ein, damil kinnen Sie schon wiel unndtiges Plastik vor On vermeiden
Zum Beispiel: hipsfareankind-shop de/prodult/areankind -edelsiahl-Nasche) eder
hitps:fishop wivamundo-reisen defcollectionsprodukbe - sus -sri-lanka

wghit weeiter im Hotel.,,

Licht und elekirische Gerte ausruschalten wenn sich niemand mebs im Zimmer befindet is1 ja
selbsteerstandich

Wermeiden Sie unnatig langes Duschen, in wieben Reiselindern herrscht Wassernappheit
Prisfen Sie, ob Sie jeden Tag frische Handilcher benbtigen.

“Schnuppern” Sie bitte nicht an den Kosmetikprodukien des Hotels, wenn Sie diese nicht
bendtigen (siehe oben). diese missen nach Offnung entsorgt werden.

...im Reiseland...

Nachhaltigheit umfasst besonders den Umgang mit Land & Leuten wahrend der Reise,
Die Bedirfrisse der Bewohner und der Schutz der Umwelt gilt es besonders zu Achten,
ersuchen Sie Abfall zu reduzieren und diesen richtig zu entsorgen.

Mutzen Sie nach Maglichkeit éffentliche Verkehrsmittel, oder auch mal das Fahrrad,
Esgen Sie in einheimischen Lokalen und buchen Sie mal einen Ausflug bei einem lokalen
Anbieter, so hat auch die Bevalkerung vor Ort etwas von threm Besuch,

Zum Beispiel: https:/www.tasteatlas.com/ und fir VegetarierNeganer
https:fwww.happycow.net/

Sollten Sie eine Gffentliche Toilette suchen, haben wir hier einen tollen Tipp:
hittps:/fwww.freepee.orgl

... am Strand...

Den “richtigen” Sonnenschutz haben Sie ja bereits im Cepick, genauso wie die
wiederverwendbare Tasche und die wiederbefillbare Trinkflasche,
Damitl haben Sie dem Ozean schon sehr, sehr geholfen,

Uberlegen Sie sich vor Ort, ab und wenn ja wie oft Sie motarisierlen Wassersport ausiben
machten.
Die Fische werden es |hnen danken.

..und endet bei den Souvenirs.
Bringen Sie “Made in China® nur mit, wenn Sie auch in China Urlaub gemacht haben.

Ansonsten halten Sie Ausschau nach Lokalen Produkten, denn damit untersiitren Sie die
Bevalkerung und erhalien authentische und nachhaltige Souvenirs.

Nun wiinschen wir lhnen einen tollen Urlauk
Ihr Teamn vom

Haus des Reisens
hat

reisenneugedacht
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Nachhaltigkeit erfolgreich verkaufen

* Fokus auf den Vorteilen von nachhaltigen Reiseangeboten
e Keine Nennung von ,Features” wie Okostromnutzung oder Milltrennung

* Umschreibung, was Nachhaltigkeit konkret fir den Kunden bedeutet

Menschen mdchten Nachhaltigkeit ERLEBEN,

nicht buchen.
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Wie kann ich mich weiterbilden?

Eine Ubersicht praxisnaher Tools fiir den Counter



Interaktive E-Learnings

Nachhaltigkeit §
am Counter

E-Learning powered by DRV und Futouris

Klimaschutz ﬁﬂ
am Counter

E Learnmg powered by DRV




E-Learning ,,Nachhaltigkeit am Counter"

Umsetzungstipps am

Counter

Eine genaue Bedarfsanalyse machen

Reisedauer anpassen

Bieten Sie bevorzugt Nonstop-Flige an

Achten Sie auf die Sitzklasse

Bieten Sie bevorzugt Charter-Flige an

Mutzen Sie KlimafulRabdricke

Geben Sie Tipps zum Gepéack

Kléren Sie Gber einen Klimaschutzbeitrag auf

nehr Hinbergrundwissan

{

Was genau haben lhre
Kund:innen davon?

Sie haben bereits gelernt, dass Nachhaltigkeit ein Qualititskriterium mit vielen Mehrwerten ist. Fassen wir die
Verkaufsargumente fir ein erfolgreiches Beratungsgesprach noch mal zusammen:

Authentischeres
Urlaubserlebnis

Unterstutzung der
lokalen Bevolkerung

Nachhaltige Unterkinfte sind somit ein wichtiger integrativer Bestandteil und leisten einen hohen Beitrag zur
ortlichen Wirtschaft. Dabei miissen sie nicht teurer sein als andere, Sie erinnern sich sichedich noch an das
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E-Learning ,,Nachhaltigkeit am Counter”

Ich mochte den
Link zum neuen
E-Learning per
Mail erhalten:




E-Learning , Klimaschutz am Counter”

Festlegen der Reisedauer

Reisedauer und Reiseentfernung solltan in oinem ang Verhaitnis der stehen, So verringert sich
der Transportantell an den Gesamlemissionen. Das hellt Grundsatziich sollten Sie versuchen, die Aufenthaltsdauer
maglichst lang zv gestalten. Und vor allem: je welter das Reiseziel entfernt ist, desto langer solite der Aufenthalt
soin.

Auch Ihre Kund:innen peofitioren davon: Bel oinem [angeren Aufonthalt vor Ort haben sie mehr Zelt, das joweilige
Reiseziel entspannter und intensiver zu erkunden, vor aem. wenn dio An- und Abreise bereits viel Zeit in Ansprach
nimml

Handlungsmaoglichkeiten

Unsore Empfehlungen:

\ (U Reisedaver = N

\ [
N / 0 km Entfernung

Formulierungshilfen

Was ist ein Klimaschutzbeitrag?

Alle kKlimaschiclichen Emissionen, die durch An- und Abceise. Transfers im Ziolgebiet, Ubernachiungen. Verpllegung
und Aktivititen entstehen, werden in einen Geldbelrag (Kimaschutzbeitrag) umgerechnet, Dieses Beitrag wird (ber
Organisationen in Klimaschutzprojekte investiert, um an anderer Stelle die entsprechenden Emissionen
einzusparen, Das lasst die Emissionen aus der Atmosphiire zwar nicht verschwinden, allerdings kdnnen dadurch
Projekte gefordert werden, die fr eine bessere giobale CO e-Bilanz sorgen

Was sind das fir Klimaschutzprojekte?

Zu den hauligsten Projekten zahlen:

1. Forderung von erneuerbaren Energlen
(2.8, durch den Bau von allernativen Energieaniagen)
2. Verbesserung von Abfall- und Abwassermanagement
(2.B. durch gezielte Kompostierung und Recycling von Abfalien)

Die Projekie verbessern oft auch die Le b gungen der M hen, da bspw. Arbeilsplitze oder Zugang zu Strom
geschaffen werden

Formulierungshilfen
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E-Learning , Klimaschutz am Counter”

Hier geht’s zum
E-Learning




Futouris Toolkit: Nachhaltigkeit am Counter

Sustainable Aviation Fuels (SAF Welche Treibhausgase gibt es?

Es gibt verschiedene Trelbhausgase, die sich in ihrer Verweildauer in der Atmosphare und ihrer Klimawirkung deutlich

ernatvee konnes die

unterscheiden.

nnten Sustainable

Kohlendioxid (CO,)

CO, ist das bekannteste Treibhausgas, Es hat im Vergleich zu anderen Treibhausgasen eine geringere Klimawirkung
tragt jedoch quantitativ am starksten zum menschengemachten Treibhauseffekt bei

Entstehung:

Bei der Verbrennung fossiler Energietriger (Kohle, Erdol)

Durch Abholzung und Landnutzungsinderung

s L~

AXE 30509 CX

Methan (CH))

Klimawirkung: ca. 28-mal héher als die von CO .
Verweildauer: kirzer als CO_, aber hochwirksam

Entstehung:
Was sind Sustainable Aviations Fuels (SAF)? Beim Abbau organischer Substanz ohne Saverstoff. z &
Sustainable Aviation Fuels, im Deutschen hiufig Biokerosin genannt. sind die umweRtfreundlichere Alternative zu inder Land- und Forstwirtschaft

horkdmmlichen Kerosin und werden aus Biomasse oder synthetisch bergestelit und nicht wie bei fossil hergesteliten " N
8 ’ y . B in Kldranlagen oder auf Miilldeponien

Kerosin aus Erdgas oder Erdol

Ziel von SAF ist 5. die CO2-Emissionen im Flugveriehr zu reduzieren | “Beispiel: Eine Kuh stoBt dber Kot und Verdauung jahrilich etwa 100kg Methan aus.”
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Hier geht’s zum
Toolkit




Erklarvideos und Quiz

Erklarvideos

Nachhaltig Reisen leicht gemacht: Transparenz beim Reisen: Der
Tipps fiir den Counter Klimafufsabdruck einfach erkldrt

3 YouTube ™ = ©Youlube™

FRANKFURT

, ¥ 3924
"""" = ¥ 814 oz
e,

¥ 262 402
Cemiiges .~~~ ¥ 86 4oz

BARCELONA

Quiz

Was essen Sie am liebsten
im Urlaub?

Ihnen Ihr
Urlaub? 1. Regionale Kdstlichkeiten,

bspw. Tapas in Spanien, Feta
in Griechenland

2. Deutsche Klassiker wie
Schnitzel und Pommes

. 3. Hauptsache international

Liebe geht bekanntlich durch den Magen, das gilt
auch fiir die Liebe zu einem Urlaubsziel.

Durch die regionalen Kdstlichkeiten, die jede Destination
zu bieten hat, lernen wir diese und die Menschen, die die
Kdstlichkeiten zubereiten, noch besser kennen.

AuBerdem schmecken regionale Produkte nicht nur
besser, sie sind auch frischer und belasten das Klima

weniger stark.
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Klima-Fullabdruck mit KlimaLink berechnen \v

= a KlimalLink e.V. October 17, 2025
"l\ I i f_ ‘: :E Llnk .l!v;u\.'a‘.l. COse berechaen Rosabaustoine 0154 Einstedungy ogout LIetzenburgerStraEeSQ,Berlh ‘OTG? (i Lin
Travel Footprint Database Saskia Sénchez, saskia.sanchez@klimalink.org, [DE] Germany: +49 017645600517 J i
. . ’ . . .
Willkommen Saskia Sanchez in der Travel Footprint Database 1. Fllghi Raumd-irip for 1 Parsoa Total: 2,436 kg COme
ber 02, 2025: Frankfurt/Main Int'l (FRA) — Punta Cana (PU), Condor Flugdienst, Eco 2,436 kg CO:e p. p.
. e 3. Flight Round-trip for 1 Person Total: 506 kg CO:e
October 19, 2025: Frankfurt/Main Int'l (FRA) — Palma de Mallorca (P}, Conder Flugdienst, Eco 506 kg COwe p.p.
5. Hotel for 1 Guest Total: 867 kg COwe
|i| REISE ANLEGEN Punta Cana, DOM 867 kg COw p. p.
4*,DG, 1 room, 14 nights
6. Hotel for 1 Guest Total: 185 kg CO:ze
A Palma de Mallorca, ESP 185 kg COwe p.p.
@m FEISEBAUSTEINE ABFRAGEN 4*,DG, 1 room, 14 nights
7. Hotel for 1 Guest Total: 237 kg CO:ze
Florence, ITA 237 kg OO p p.

4+, DG, 1 room, 14 nights

8. Car for 1 Person Total: 184 kg CO:e

Car (Mid-ange car), Petrod (0 ), 968 km, Frankfurt — Florence 164 kg OO pop.

Total emissions

Flight 2,942 ky COue

Hotel 1,289 kg COue

Car 184 kg COue
Total 4,415 kg COue
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Gibt es Fragen?




Ansprechpartnerinnen

Tatjana Peters

Projektmanagerin Futouris e.V. (www.futouris.org)

Mail: tatjana.peters@futouris.org

Christina Daldrup
LCC Reisebtiro Schlagheck
Mail: c.daldrup@reiseart.de

Kerstin Schmidt
Haus des Reisens Limburg

Mail: info@haus-des-reisens.de
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