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WER WIR SIND

Deutscher Reiseverband

Als Spitzenverband repréasentiert der Deutsche Reiseverband
(DRV) die Reisewirtschaft in Deutschland. Mehrere Tausend
Mitgliedsunternehmen — darunter Reiseveranstalter, Reisemitt-
ler und touristische Dienstleister — machen den DRV zu einer
starken Gemeinschaft, die die vielfaltigen Interessen biindelt
— nach dem Motto ,Die Reisewirtschaft. Alle Ziele. Eine
Stimme.“

DRV Service GmbH

Im Mittelpunkt der Arbeit der DRV Service steht die professio-
nelle Organisation aller DRV-Veranstaltungen. Mit Herzblut und
Kundenorientierung setzen wir auch andere Unternehmen in
der Reisewirtschaft in Szene — mit vielfaltigen Marketing- und
Kooperationsangeboten. Das Angebot von unterschiedlichsten
Seminaren und die in der Branche (iberaus beliebte Travel
Industry Card sind ebenfalls unsere Kernstiicke.







WAS WIR
FUR SIE TUN

Individuelle Auftritte und multimediale Prasenz: Profitieren Sie von unserem Know-how und erhalten Sie als Partner des DRV zahlreiche

Leistungen zum erméBigten Preis. MaBgeschneidert nach Ihrem Bedarf und lhren Bediirfnissen erstellen wir Ihr individuelles
Wunschpaket zur Positionierung in der Tourismusbranche.

Individuelle Unternehmensprasentationen

UUTTTTITIIN Aufmerksamkeitsstarke, prominente Prasenz
eigene aussagekraftige Selbstdarstellungen Afnzeigen lwdeanner Zn v:rschie(;iene':: Stelﬂen
‘. auf unserer Website, in der App und im Newsletter
Prizise partnerschafts- 3 D i g ita I P
spezifische Platzierung

Aktuelle Aussagen und Botschaften

u n d Pri nt Inhalte in Anzeigen, Bannern, auf der Website

und im Newsletter kénnen

in den richtigen Online-Medien vor,
wahrend und nach den Veranstaltungen

. jederzeit aktualisiert werden
A.uff?cllllge Marketmga?ktlonen .- . . Originelle Give Aways
Coffee.Blke im Kaﬁeepausenberewh, Room Drops, *teeneeasec®” Teilnehmerausstattung sowie branchen-,
Sitzplatzhussen im Plenum, Partner Bar, o

unternehmens- und themen-
gebrandete Shuttlebusse und vieles mehr

= . spezifische Gimmicks
...................................................... : Live :
Vielféltige Touchpoints VO I' 0 I't

Networking und viele andere Mdglichkeiten

Moderne Produkt- und

s N Leistungsprésentation
fir Dialoge mit aktivem Informations- und ™, groBziigige Ausstellungsstande,
Gedankenaustausch zwischen Partnern Plakatwénde, Projektionsfldchen, Screens
und Teilnehmern der Veranstaltungen o*

und vieles mehr vor Ort

.............................................................



JAHRESTAGUNG
WILLKOMMEN
IN DER CHEFETAGE!

WWW.DRV-JAHRESTAGUNG.DE

Seit 1951 ist die Jahrestagung der zentrale Branchentreff und fiir den Verband sowie seine Mitglieder einer der Hohe-
punkte des Jahres. In wechselnden Gastgeberlédndern, in ausgesuchten attraktiven Destinationen und in einem exklusiven
Veranstaltungsumfeld treffen Sie die Spitzenkréafte der Reisewirtschaft sowie namhafte Vertreter aus Medien und Politik.

Profil: dreitégige Veranstaltung mit Keynotes, Diskussionsrunden, Abendveranstaltungen, Zielgebiets-Workshops sowie Netz-
werkbereich mit Ausstellungsstianden ... Termin: einmal jahrlich im Herbst ... Destination: weltweit ... Teilnehmer: 600 bis
800 Top-Entscheider, Fachkrafte und Nachwuchskréafte der gesamten Branche sowie Vertreter aus Medien und Politik

Ihre Vorteile als Partner:

1. unmittelbarer Kontakt zu einem exklusiven Personenkreis, den Top-Entscheidern der Branche

2. prominente Platzierung und prazise Steuerung lhrer Botschaften

3. langfristige Etablierung lhrer Marke und Produkte in der Wahrnehmung und im Gedéchtnis der Teilnehmer durch die ganz-
jahrige Einbindung in die Eventkommunikation sowie durch individuelle Werbeformen, aufmerksamkeitsstarke Bran-
dings und originelle Give Aways.



Offizieller ~ Bronze Silber Gold App
Partner Partner Partner Partner Partner

Leistung ab5000€  ab15000€ ab25.000€ ab50.000€  ab10.000 €
Individuelle Unternehmensdarstellung R 4 x R 2 4 ®

Prominente Anzeigenschaltungen

Originelle Give-Aways

Prasentationsflache im Netzwerkbereich

Prasenz durch Teilnahme

Aufmerksamkeitsstarke Bannerschaltungen

R[N R[] %%
RN K[| %%
t IR AR SR R P

Auslage/Beilage von Werbemitteln

KR[N %|x
(X K[ K X X

Auffallige Brandings

% Leistung im Paket inkludiert % optionale Leistung zur Aufstockung des Pakets

Alle Preise zzgl. MwSt. Die Ubersicht dient zur Orientierung. Die Paketinhalte werden individuell vereinbart. 7
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- Young Talents- | Optionales
Patenschaft Add-On

Leistung ab 899 € ab 1399 €
Sponsoring eines Teilnehmerplatzes fiir ein Young Talent ® ®
Individuelle Unternehmensdarstellung max. 350 Zeichen max. 350 Zeichen
Logoplatzierung ® ®

Meet & Greet mit den Young Talents im Rahmen der DRV-Jahrestagung 2 3 ®
Teilnahme an der Career Lounge auf der DRV-Jahrestagung ® %
Personliches Statement zum Nachwuchskrafteprogramm ® ®
Prominente Anzeigenschaltung %

% Leistung im Paket inkludiert

8 Alle Preise zzgl. MwSt.



YOUNG TALENTS-
PROGRAMM

WERDEN SIE PATE

DER STARS VON MORGEN!

WWW.DRV-JAHRESTAGUNG.DE/YOUNGTALENTS

Die Chance fiir alle junge Talente in der Touristik! In einem Bewerbungsverfahren werden bis zu 25 Young Talents ausgewahit,
die dank der Paten kostenfrei an der Jahrestagung teilnehmen und erste Kontakte auf einem der wichtigsten Branchenevents
kniipfen konnen. Die Young Talents erweitern so ihr Fachwissen und soziale Kompetenz — ein Know how, das Ihrem Un-
ternehmen zu Gute kommt.

Profil: Exklusives Programm auf der Jahrestagung (Seite 6) fiir die Finalisten des Young Talent-Programms ... Termin: einmal
jahrlich im Herbst ... Destination: weltweit ... Teilnehmer: bis zu 25 ausgewéhlte Nachwuchskréfte

lhre Vorteile als Partner:

1. Positionieren Sie Ihr Unternehmen als Unterstiitzer von Nachwuchskréften der Touristik

2. Prominente Platzierung im exklusiven Young Talent-Programm vor und wahrend der Jahrestagung

3. Lernen Sie die Nachwuchskrafte von morgen kennen und erfahren Sie interaktiv, was die Generation bewegt



REISEBUROTAG
TREFFEN DER PROFIS
AUS DER PRAXIS

PARTNERSCHAFTSMODELLE

____ F Basis- = Premium-
paket paket
Leistung ab3500€  ab6.000€
Individuelle Unternehmensdarstellung 4 4
Ausstellungsstand im Netzwerkbereich ® 2 4
Présenz durch Teilnahme ®
Auffallige Marketingaktion ®
Originelle Give-Aways 4
Auslage von Werbemitteln 4

® Leistung im Paket inkludiert

1 O Alle Preise zzgl. MwSt.
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WWW.DRV-REISEBUEROTAG.DE

Der Reiseblirotag ist das jahrliche Expertentreffen der Reisemittler, bei dem Vertriebsthemen im Fokus stehen. Reisemittler
erortern aktuelle Marktentwicklungen und bringen sich in die Arbeit des DRV ein.

Profil: ganztdgige Veranstaltung mit Get-together am Vorabend, Fachgesprache, Vortrage, Netzwerkbereich mit Ausstellungs-
sténden, Podiumsdiskussionen und Workshops ... Termin: jahrlich im Friihjahr ... Destination: deutschlandweit ... Teilnehmer:
bis zu 200 pro Veranstaltung, neben Vertretern von Reisebiiros sind auch touristische Dienstleister und Reiseveranstalter vor
Ort

Ihre Vorteile als Partner:

1. streusichere Platzierung Ihrer Botschaften in qualifiziertem Personenkreis mit Schwerpunkt Vertrieb

2. effektvolle Darstellung Ihrer Angebote bei der Live-Produktkommunikation im Netzwerkbereich wahrend der Veranstaltung
3. hohe Présenz lhrer Marke vor Ort sowie in allen Kommunikationskanélen vor, wihrend und nach der Veranstaltung

1



FRAUD PREVENTION DAY
KLUG GEGEN BETRUG

DV

C 1
| Herzlich willkommen

| zum Fraud Prevention Day

4

Mit dieser Veranstaltung wurde eine Netzwerk-Plattform fiir einen bestmdglichen Informationsaustausch zum Thema
Betrugsbekdmpfung geschaffen. Den Schwerpunkt des Fraud Prevention Days bilden aktuelle Betrugsmethoden sowie
PraventionsmaBnahmen gegen betriigerisches Handeln von haufig grenziiberschreitend und unsichtbar agierenden Tatern
in der Reisebranche.

Profil: ganztigige Veranstaltung mit Fachgesprachen, Vortragen und Netzwerkbereich ... Termin: jahrlich im Spatherbst
... Destination: deutschlandweit ... Teilnehmer: bis zu 100, neben Vertretern von Reiseveranstaltern und touristischen
Dienstleistern sind auch Bundespolizei oder Bundesbehdrden vor Ort

Ihre Vorteile als Partner:

1. Positionieren Sie Ihr Unternehmen auf der zentralen Veranstaltung fiir Betrugsbekdmpfung

2. auBerordentlich hohe Reichweite und Streusicherheit in der fachlich interessierten Zielgruppe
3. Etablierung Ihrer Marke und Produkte in der Wahrnehmung und im Gedéchtnis der Teilnehmer



Das in Zusammenarbeit mit der Fachzeitschrift fvw ver-
anstaltete Forum bringt Fachkréfte von Reisebiiros und
spezialisierten Reiseveranstaltern in ausgewahite inter-
nationale Destinationen, um sie mit der touristischen
Attraktivitdt und den kulturellen Besonderheiten vertraut
zu machen. Im Kundenkontakt wird lhre Beratungs-
kompetenz durch authentische Erfahrungen erweitert.

Profil: drei- bis flinftigige Reise, inklusive Rundreise durch
das Gastgeberland oder die Region sowie Workshops und
Gesprachsrunden zu ausgewahlten Fachthemen ... Ter-
min: bis zu zweimal im Jahr ... Destination: weltweit,
wechselnde Gastgeberlander ... Teilnehmer: rund 60 bis
80 Mitarbeiter aus Reisebiiros und von Reiseveranstal-

FVW D R V tern mit spezifischem Produktportfolio

lhre Vorteile als Partner:
hohe mediale Reichweite und exzellente PR-

D E S T | N AT | O N Effekte innerhalb der Branche durch die Kooperation

mit einer flihrenden Fachzeitschrift
. unmittelbare Kommunikationswirkung auf Kunden-
F O R U I\/l multiplikatoren durch das besondere Reise-, Erleb-
nis- und Erfahrungskonzept
. hachhaltige Positionierung als Experte inmitten er-
D E ST | N AT | O N S - fahrener Praktiker

VERTIEFEN!

—_

N

w
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ITB BERLIN
IN FUNF TAGEN UM
DIE GANZE WELT!

WWW.DRV.DE/ITB

14



Die Internationale Tourismusbarse ITB Berlin ist die bedeutendste touristische Fach- und Publikumsmesse weltweit.
Aussteller und Anbieter aus aller Welt machen die Messe Jahr fiir Jahr zu einem Magneten fiir iiber 150.000 Fachbesucher
und private Interessenten. Der DRV ist mit einem eigenen, erstklassig platzierten Stand vor Ort — mit vielen Maglich-
keiten einer Partnerschaftsprasentation mit Ihnen und anderen Unternehmen.

Profil: zentrale fiinftdgige Fach- und Publikumsmesse der internationalen Touristik ... Termin: einmal jahrlich im Marz ...
Destination: Berlin ... Teilnehmer: (iber 150.000 Fachbesucher aus aller Welt; der DRV-Stand ist eine Uiberaus beliebte und
stark frequentierte Anlaufstelle

lhre Vorteile als Partner:

1. prominente und prestigefordernde Prasentation in Zusammenarbeit mit einer der fiihrenden touristischen Inte-
ressenvertretungen Deutschlands auf der weltweit groBten Tourismusmesse

2. nachhaltiger Imagezuwachs fiir Ihr Unternehmen, Ihre Marke und Ihre Angebote durch Ihre Integration in den Stand des
DRV

3. auBerordentlich hohe Reichweite und Streusicherheit in der fachlich interessierten Zielgruppe der Mitgliedsunterneh-
men des DRV und erstklassige Business-to-Business-Kommunikation

19



SOMMERCAMP FUR DIE
NACHWUCHSKRAFTE
DER REISEWIRTSCHAFT  erg

Bis zu 30 Nachwuchskréfte aus der Touristik erarbeiten in interaktiven
Workshops individuelle Losungsansatze fiir aktuelle Herausforderungen
der Reisewirtschaft, mit denen der Tourismus konfrontiert wird. Dariiber
hinaus wird die Veranstaltung und deren Ergebnisse in mehreren
Newsletterbeitrdgen unseres Medien Partners, Reisevor9 prasentiert.

Profil: dreitdgige Veranstaltung mit interaktiven Workshops und
Diskussionsrunden ... Termin: einmal jahrlich im Sommer
Destination: deutschlandweit ... Teilnehmer: bis zu 30 junge Nach-
wuchskrafte aus der Touristik

Ihre Vorteile als Partner:

1. Profitieren Sie von wertvollem Feedback der Touristiker von
morgen, insbesondere zu ihren Erwartungen und Wiinschen an
potenzielle Arbeitgeber

2. Positionieren Sie Ihr Unternehmen in den redaktionellen
Beitragen der Reiseovor9

3. Zeigen Sie, dass Ihnen die Nachwuchskréafteforderung am
Herzen liegt.

16



Die Netzwerkstatt ist eine lebendige Diskussionsplattform
flir Querdenker und Entscheider aus der Reisewirtschaft
und anderen Branchen. Sie will unternehmerische Denk-
und Handlungsweisen und die Sicht iber den Tellerrand
fordern. Sie bietet lhnen als Gastgeber in Inrem Unterneh-
men einen intensiven Wissenstransfer sowie die praxisori-
entierte Vertiefung von Themen, die fiir Sie und die Branche
relevant sind.

WWW D RV N ETZWE R KSTATT D E Profil: Interaktive zweitdgige Veranstaltung, mit starkem

Praxisbezug und aktiver Beteiligung der Mitmacher bei
Thementischen und Speed-Networking ... Termin: Friihjahr
oder Herbst stehen zur Wahl ... Destination:
europaweit ... Mitmacher: Maximal 40 Fiihrungskréfte

D R V N E T Z inner- und auBerhalb der Tourismusbranche

lhre Vorteile als Partner:
Mitgestaltung des Leitthemas der Veranstaltung

W E R K S I A I I . Intensive Auseinandersetzung mit Inren Themen im
Rahmen von Workshops unter Einbeziehung Ihrer Stra-

tegie, Leistungen, Produkte und Betriebsablaufe

. Lebhafter, direkter und praxishezogener Dialog mit
engagierten und motivierten Querdenkern und Entscheidern
4. Aktive Erweiterung lhres Netzwerkes von Partnern und
UND ENT

/U GAST

N —

w




WEITERBILDUNGS-
VERANSTALTUNG
FUR BERUFS- UND
FACHSCHULLEHRER

PARTNERSCHAFTSMODELLE

Leistung
Individuelle Unternehmensdarstellung 4

Logoplatzierung ®

Originelle Give-Aways ®

Auslage von Werbemittel ®
Aufféllige Brandings ®

Vortrag zu ausgewdahltem Thema im Plenum

® Leistung im Paket inkludiert

1 8 Alle Preise zzgl. MwSt
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WWW DRV- WEITERBILDUNGSVERANSTALTUNG DE

Einmal jahrlich 1adt der DRV die Lehrkréfte an Berufs- und Fachschulen der Reisebranche zu einer 1,5-tdgigen Weiter-
bildungsveranstaltung ein. Im Rahmen eines vielfaltigen Programms geht es um aktuelle Themen und bildungsrelevante
Neuigkeiten aus der Praxis.

Profil: 1,5-t4gige Fachtagung mit Vortragen, Diskussionen und Workshops ... Termin: jahrlich im Spatherbst ... Destination:
deutschlandweit ... Teilnehmer: bis zu 120 Lehrkrafte der Reisebranche

Ihre Vorteile als Partner:

1. hervorragende Platzierung Ihrer bildungsspezifischen Produkte und Dienstleistungen, aktive personliche Ansprache
und unmittelbarer Dialog

2. nachhaltige Positionierung Ihres Unternehmens als Forderer der Aus- und Weiterbildung

3. Steigerung lhres Bekanntheitsgrades durch effektvollen Prasenz in den Kreisen erstklassiger Multiplikatoren

19
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DRV-SEMINARE
HOCHSTE AUFMERK-
SAMKEIT UND PROFES-
SIONELLES INTERESSE

WWW.DRV-SEMINARE.DE

Bei unseren Schulungen und Seminaren setzen wir nicht nur auf die Kernkompetenzen Verkauf und Vertrieb. Vor allem setzen
wir auf die branchenrelevante Expertise des DRV in den Bereich Recht, Steuern und Rechnungswesen sowie Krisenmanage-
ment und Personalfiihrungstrainings.

Profil: eintdgige Weiterbildungen mit hoher fachlicher Expertise und Netzwerkmdéglichkeiten mit anderen Kolleginnen und
Kollegen aus der Branche ... Termin: (iber 120 Termine im Jahr mit Prasenzseminaren, Webinaren und Inhouse-Schulungen
... Destination: Berlin, Hamburg, Miinchen, Frankfurt, Diisseldorf und Stuttgart ... Teilnehmer: pro Seminar bis zu 25 Fach-
und Flihrungskréfte von Reisebiiros, Reiseveranstaltern und touristischen Dienstleistern

Ihre Vorteile als Partner:

1. umfangreiche und vielseitige Platzierung Ihrer Produkte und Leistungen in der Wahrnehmung interessierter und fachlich
qualifizierter Zielgruppen vor und wéahrend der Seminare

2. nachhaltige Etablierung Ihrer Marke und lhrer Angebote in den Bereichen Weiterbildung, Qualifikation und Nachwuchs-
forderung

3. prazise Steuerung lhrer Kommunikation und hohe Treffsicherheit fiir Inre speziellen Angebote durch Auswahl thematisch
perfekt passender Veranstaltungen und Live-Prasentationen mit unmittelbarem Feedback
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PARTNERSCHAFTSI\/IODELLE

£

Leistung

r.t-a.!

s

“-\"’ Semmar Pate Seminar Pate
Bronze Silber

ab 500 € ab 950 €

Seminar Pate
Gold

ab 2.900 €

Logoplatzierung

R x

x

Zitat in der Ausschreibung

Beilage von Infomaterial

Prominente Logoplatzierung auf Namenschildern,
Bestatigungen u.v.m.

Auslage/Beilage von Werbemitteln

4
X X (%%

Branding der Seminarunterlagen

Individuelle Unternehmensdarstellung

X K| X X

Nennung als Seminarforderer im Rahmen
der Marketing- und Offentlichkeitsarbeit des DRV

x

% Leistung im Paket inkludiert

Alle Preise zzgl. MwSt.

21



POLITIK TRIFFT TOURISMUS
PERSONLICH UND
IM ENGSTEN KREIS

Diese Veranstaltungsreihe bringt Vertreter ausgewéhlter Touristikunternehmen mit
politischen Entscheidungstragern zusammen. Dabei stehen Mitglieder und Mitarbeiter
des Deutschen Bundestages sowie Vertreter von Ministerien fiir einen Informations-
und Gedankenaustausch zu aktuellen Themen der Reisewirtschaft zur Verfligung.

Profil: Seminarreihe ... Termin: ca. 2 Veranstaltungen pro Jahr ... Destination: aus-
gewahlte attraktive Locations in Berlin, Module finden bei touristischen Unternehmen
bundesweit statt ... Teilnehmer: exklusiver Kreis mit Politikern und hochrangigen Ver-
tretern aus der Branche, zwischen 15 und 80 Teilnehmerinnen und Teilnehmern pro
Veranstaltung

Ihre Vorteile als Partner*:

1. direkte und personliche Kommunikation innerhalb hochst exklusiver Personen-
kreise aus politischen Entscheidern und Multiplikatoren

2. hervorragende Moglichkeit zum Meinungsaustausch (iber aktuelle branchen-
politische Themen

3. Steigerung lhres personlichen Renommees durch Zugehorigkeit zu einem hand-
verlesenen Zirkel

* Eine Partnerschaft und die Teilnahme an diesen Veranstaltungen erfolgt nach individueller Absprache.

22



EXTRAS FUR
MITGLIEDER
WIN WIN FUR
UNTERNEHMEN
UND KUNDE

Bereichern Sie den Alltag unserer Mitglie-
der! Der Bereich Extras fiir Mitglieder ist ein
Log-in geschiitzter Bereich auf unserer
Website, in dem unsere Mitglieder exklu-
sive Vorteile in den Rubriken Aus- und Wei-
terbildung, Software, Krisenmanagement,
Marketing, Fachzeitungen und viele mehr
erhalten. Profitieren Sie von diesem B2B-
Marketing!

Zielgruppe: Alle DRV-Mitglieder (Reise-
mittler, -veranstalter und Dienstleister)

Ihre Vorteile als Partner:

1. Beste und nachhaltige Positionierung
innerhalb der Branche durch exklusive
Konditionen

2. Unmittelbarer Imagezuwachs fiir Ihr
Unternehmen, lhre Marke und Ihre
Produkte durch die Partnerschaft mit
dem DRV

3. Exponierte Platzierung, auBerordent-
liche Streusicherheit, hohe Akzeptanz in
der Zielgruppe durch Kommunikation im
geschiitzten Bereich und via DRVS-
Newsletter

23



TRAVEL INDUSTRY CARD
IN DER BRIEFTASCHE
DER GANZEN BRANCHE!

PARTNERSCHAFTSMODELLE

Vorteils- Online-  WZCNITTIE

partner partner partner
Leistung ostenfrei ab7.000€  ab18.730€
Individuelle Unternehmens- u. Produktdarstellung % % %
Aufmerksamkeitsstarke Bannerschaltungen ® %
Werbekommunikation des Angebotes ®
Werbeflache auf der Travel Industry Card ®
Beilage von Werbemitteln ® 4 ®

% Leistung im Paket inkludiert % Leistung zur Aufstockung des Pakets

24 Alle Preise zzgl. MwSt.
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INDUSTRY CARD

DIE RElSEWIRTSCHAFT
Alle Ziele. Eine Stimme.

A v

Company 3
Reisebiro Sonnenschein
SonnenstraBe 1,12345 Sonnenstadt

= sasers | | 123486

WWW.DRV-TIC.DE

Die Travel Industry Card, kurz TIC, ist der seit Jahrzehnten etablierte Branchenausweis des Deutschen Reiseverbandes. Mit
der TIC konnen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Tourismusbranche zahlreiche Angebote touristischer Leistungstrager zu
Sonderkonditionen in Anspruch nehmen.

Zielgruppe: (iber 75 Prozent sind Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter sowie Inhaber und Geschéftsfiihrer von Reisebiiros
und Reiseveranstaltern, knapp 25 Prozent sind Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter touristischer Dienstleister
Reichweite: Versand von ca. 24.000 Travel Industry Cards pro Jahr mit einer Giiltigkeit von zwei Jahren

lhre Vorteile als Partner:

1. zielgruppengerechte Prasenz Ihres Unternehmens als Partner der TIC in einem der am stérksten frequentierten Bereiche
der DRV-Website und als Premium-Partner auf der Karte

2. auBerordentlich starker, unmittelbarer Imagetransfer iiber Ihre Angebote

3. Mdglichkeiten der aktiven Ansprache von Mitarbeitern und Fiihrungskraften der Touristik

25




PARTNERSCHAFTEN

Unternehmen, die uns bei unseren Veranstaltungen und Produkten unterstiitzen, werden neben der klassischen
Werbeprasenz auch inhaltlich und kreativ eingebunden. Um das Maximum an Synergieeffekten auszuschopfen,
entwickeln wir gemeinsam mit Ihnen originelle Ideen und Konzepte, schaffen echte Erlebnisse und bieten somit
eine optimale Plattform fiir lhre Marken- und Unternehmenskommunikation Jedes Partner-Paket wird maBge-

schneidert und individuell gestaltet.
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IHRE ANSPRECHPARTNER

VERENA GROBJOHANN - EVENTS

030300230073
verena.grossjohann@drv-service.de

BENJAMIN ROLLIN - SEMINARE

030300 2 300 71
seminare@drv-service.de

ANASTASIA ULJANOV - EXTRAS FUR MITGLIEDER

030 300 2 300 63
marketing@drv-service.de

ALINA ELINGER - TRAVEL INDUSTRY CARD

030300 2 300 60
ausweise@drv-service.de
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DRV Service GmbH
Lietzenburger StraBe 99
10707 Berlin

T +49 30 3002300-60
marketing@drv-service.de
drv.de




